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Настоящий типовой сценарий № 1 рекомендуется для крупного (большого) города (административные центры субъектов Федерации))

Исходя из региональной специфики, в ходе проведения общественных мероприятий следует учитывать следующие особенности достижения главной цели мероприятий − консолидации общества, солидарности в противодействии терроризму.

	
	Региональные особенности
	Учёт местной специфики
	Решаемые задачи

	1
	Город является крупным административным центром, в котором расположены органы государственной власти, и руководящие органы общероссийских общественных организаций, региональные редакции федеральных СМИ
	возможность привлечения для участия в мероприятиях федеральных политиков и общественных деятелей, освещение федеральными СМИ придаёт «локальным» общественно-политическим мероприятиям федеральное значение
	· главный акцент − общественная поддержка политической воли в борьбе с терроризмом до его полного уничтожения;

осуждение некорректных оценок борьбы с терроризмом

	2
	Крупный город обладает большой плотностью населения, важными системами жизнеобеспечения, потому является потенциальным объектом высоко резонансных террористических актов.
	−
	актуальна тема бдительности в отношении проявлений терроризма, готовности грамотно действовать в случае террористических атак

	3
	В городе расположены культурные, спортивные, благотворительные учреждения и организации, проживают местные лидеры общественного мнения
	широкие возможности выбора организаторов, участников, выступающих, а также вида и формата мероприятий
	−

	4
	Возможное наличие мемориалов жертвам террористических актов 
	тематически подходящие площадки для мероприятий солидарности в борьбе с терроризмом
	пробуждение сострадания, побуждение к активной помощи жертвам террора, их родственникам и близким.


1. Организаторы
· студенческие профсоюзы нескольких крупнейших вузов, Российская ассоциация профсоюзных объединений студентов − РАПОС и др.;
· молодежная организация (общественно-политическая, культурная, спортивная и т.п.), возможно ‑ региональное отделение всероссийской, например, «Российского союза студенческих организаций» − РССО;

· подразделение региональной администрации (префектур, районных управ и т.п.), ведающее делами молодёжи, культуры, спорта, образования или социальной поддержки;

· общественные организации и объединения, в том числе ветеранов: военной службы, спецслужб, правоохранительных органов и др..

Мероприятия проводятся по согласованию и при поддержке антитеррористической комиссии субъекта Российской Федерации. 

Назначается ответственный за повышенные меры общественной безопасности, в том числе антитеррористической.
2. Мероприятия и площадки
· Главное мероприятие: митинг «Молодёжь против террора», «Искусство против террора», «Террору в нашей стране – НЕТ» и др. (одна из центральных площадей, площадка перед памятным местом города или перед одним из ведущих вузов)

Дополнительные мероприятия (на выбор), посвященные Дню солидарности в борьбе с терроризмом:
· культурное мероприятие (концерт классической, народной музыки, программа выступлений мастеров искусств);

· культурно-массовое мероприятие (рок-концерт, выступление популярных певцов и т.п.); направленных 
· научное (научно-практическое мероприятие) (например, семинар «Терроризм разрушает экономику страны и региона, мешает подъёму благосостояния» в одном из вузов);

· Спортивно-зрелищное мероприятие (показательные выступления единоборцев, футбольный матч, забег и т.п. на стадионе, спортивном  объекте);

· Благотворительное мероприятие (сбор пожертвований или вещей, благотворительный аукцион в пользу жертв терроризма)

· Конкурсы (например, на создание антитеррористической символики), акции (раздача сувенирной продукции с антитеррористической символикой)

Флеш-моб (например, «За чистое мирное небо» − отпускание воздушных шаров, наполненных гелием и т.п.)
3. Vip-участники
· Представитель руководства подразделения региональной (городской) администрации, ведающего делами молодёжи, культуры, спорта, образования или социальной поддержки;
· представитель Антитеррористической комиссии в субъекте федерации

· депутат Государственной думы РФ от региона (или регионального законодательного органа);

· ректор одного из ведущих региональных вузов;

· представитель региональной (регионального отделения всероссийской) общественной молодёжной организации;

· ветеран (военной службы, спецслужб, правоохранительных органов);

· деятель культуры (эстрады);
· главный тренер (ведущий игрок) местной популярной спортивной команды (клуба) и тд.
4. Участники и аудитория
· 1 000 – 5 000 студентов вузов − участники шествия, митинга и возложения венков;

· волонтёры − участники раздач информационно-рекламной, сувенирной продукции;

· несколько тысяч зрителей митинга;

· несколько десятков человек − выступающие и аудитория научно-практического семинара «Терроризм разрушает экономику страны и региона, мешает подъёму благосостояния» 

· до 1 000 человек −аудитория показательных выступлений боевых искусств;

· 3-5 млн. человек − аудитория анонсов и публикаций в СМИ, на интернет-ресурсах и информации в социальных сетях, аудио и видеороликов ТВ и радио;
· получатели информационных материалов (листовок, флаеров, стикеров, сувенирной продукции, брошюр и памяток что делать в случае террористической атаки и т.п.), аудитория билбордов.
5. Типовой текст для ведущих (выступлений)
Типовой текст (см. прилагаемый «Типовой текст для ведущих и выступлений на общественно-политических и массовых мероприятиях, приуроченных ко «Дню солидарности в борьбе с терроризмом - 3 сентября»), предполагает донесение до аудитории проводимых мероприятий следующей информации:

•
масштабы и характер террористической угрозы для общества (осуждение целей и методов, перечень крупнейших и резонансных терактов, перечисление жертв и ущерба тенденция к экспансии);

•
позитивность антитеррористической борьбы (нелёгкой − статистика потерь и эффективной − количество ликвидированных террористов и террористических организаций);

•
формы помощи жертвам терроризма, их родственникам и близким (психологическая и материальная);

•
порядок действий в случае террористической атаки или столкновения с проявлениями терроризма.

Ведущие мероприятия осуществляют привязку текста к месту, времени, виду, формату и перечню vip-участников (выступающих) мероприятий (митингу и концертной программе «Молодёжь против террора»).

6. Информационная кампания и поддержка в СМИ
Договорённости со СМИ об информационной поддержке, рассылка приглашений и пресс-релизов, оповещение СМИ по списку, информационная помощь журналистам на мероприятиях:

Телевидение и радио:

· федеральные (региональные редакции);

· региональные;
· городские;

· муниципальное, кабельное ТВ.

Газеты:

· федеральные (региональные вкладки);

· региональные;
· городские;
· муниципальная и др. пресса.

Социальные интернет-сети и блоги:

· «Одноклассники»;

· «В контакте»;

· «Facebook»;

· Twitter;
· «Живой журнал»,
· «Образование и наука против террора;

· «Молодежь за честный интернет»;

· «Молодежь за чистый интернет»;

· «Журналисты против террора»

