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Настоящий типовой сценарий № 5 рекомендуется для отдельных аудиторий (целевых групп) − вуза, учреждения среднего специального образования, школы, творческих и трудовых коллективов и т.п.
В ходе проведения общественных мероприятий следует учитывать следующие особенности достижения главной цели мероприятий − консолидации общества, солидарности в противодействии терроризму.

	
	Особенности
	Учёт специфики аудитории
	Решаемые задачи

	1
	В отдельной аудитории − целевой группе могут состоять представители различных национальностей, этносов и религиозных конфессий
	Привлечение к участию в мероприятиях известных людей, лидеров общественного мнения (артистов, спортсменов, учёных, телеведущих).
	Объединение всех для общественной поддержки политической воли в борьбе с терроризмом, уничтожения его предпосылок



	2
	Родственники, друзья, знакомые представителей отдельных целевых аудиторий могут проживать в регионах в высоким уровнем террористической угрозы непосредственного характера
	Потенциальная угроза распространения религиозного и национал-сепаратистского экстремизма
	Сострадание, сочувствие жертвам террора, их родственникам и друзьям

Моральная недопустимость и гибельность содействия терроризму и оправдания его

	3
	Представители отдельных целевых аудиторий бывают или потенциального могут быть в регионах с высоким уровнем террористической угрозы непосредственного характера
	
	Бдительность в отношении проявлений терроризма, готовности грамотно действовать в случае террористических атак


1. Организаторы
· администрация учебного заведения (вуза, учреждения среднего специального образования, школы, творческого или трудового коллективов и т.п.);

· инициативная группа студентов (учащихся);

· организация студенческого профсоюза вуза;

· местные молодёжные организации, группы, объединения, клубы и т.п. (общественно-политические, культурные, спортивные и т.п.) или местные отделения (активисты) всероссийских, межрегиональных, региональных организаций.

Мероприятия проводятся по согласованию и при поддержке антитеррористической комиссии субъекта Российской Федерации.

2. Мероприятия и площадки
· Главное мероприятие: собрание (митинг) студентов «Молодёжь против террора» (площадка перед учёбным заведением, большая аудитория или коференц-зал (актовый зал)

Дополнительные мероприятия (на выбор):

· культурное мероприятие (выступления артистов);

· встреча с известным человеком − артистом, спортсменом, учёным, писателем, журналистом, ветераном антитеррористической борьбы (военным, сотрудником спецслужб или правоохранительных органов)

· студенческие научные (научно-практические) конференции или семинар «Терроризм разрушает экономику страны и региона, мешает подъёму благосостояния» в одном из вузов);

· просветительное мероприятие − открытый урок в школе, классе (рамочная тема − «Терроризм − враг каждого»)

· спортивно-зрелищное мероприятие (показательные выступления единоборцев, футбольный матч, забег и т.п. на стадионе, спортивном  объекте);

· конкурс (например, на создание антитеррористической символики), акции (раздача сувенирной продукции с антитеррористической символикой);

· флеш-моб (например, «За чистое мирное небо» − отпускание воздушных шаров, наполненных гелием и т.п.).

3. Vip-участники

· Представитель администрации учебного заведения;

· представитель общественной молодёжной организации;

· ветеран антитеррора (военный, спецслужб, правоохранительных органов);

· представитель духовенства (православного, мусульманского);

· деятель культуры (эстрады), науки, спорта и т.п.

4. Участники и аудитория

· от 20 до 2 000 студентов вузов, учебных учреждений среднего специального образования, учащихся старших классов средних школ;

· волонтёры − участники раздач информационно-рекламной, сувенирной продукции;

· несколько десятков человек − выступающие и аудитория научно-практического семинара («Терроризм разрушает экономику страны и региона, мешает подъёму благосостояния»), открытого урока («Терроризм − враг каждого»);

· до 2 00 человек −аудитория показательных выступлений боевых искусств;

· 1 000-100 000 человек − аудитория анонсов и публикаций в СМИ, на интернет-ресурсах и информации в социальных сетях, аудио и видеороликов ТВ и радио;
· получатели информационных материалов (листовок, флаеров, стикеров, сувенирной продукции, брошюр и памяток что делать в случае террористической атаки и т.п.), аудитория плакатов (на основе билбордов).
5. Типовой текст для ведущих (выступлений)
Типовой текст (см. прилагаемый «Типовой текст для ведущих и выступлений на общественно-политических и массовых мероприятиях, приуроченных ко Дню солидарности в борьбе с терроризмом 3 сентября 2011 года»), предполагает донесение до аудитории проводимых мероприятий следующей информации:

•
масштабы и характер террористической угрозы для общества (осуждение целей и методов, перечень крупнейших и резонансных терактов, перечисление жертв и ущерба тенденция к экспансии);

•
позитивность антитеррористической борьбы (нелёгкой − статистика потерь и эффективной − количество ликвидированных террористов и террористических организаций);

•
формы помощи жертвам терроризма, их родственникам и близким (психологическая и материальная);

•
порядок действий в случае террористической атаки или столкновения с проявлениями терроризма.

Ведущие мероприятия осуществляют привязку текста к месту, времени, виду, формату и перечню vip-участников (выступающих) мероприятий (митингу и концертной программе «Молодёжь против террора»).

6. Информационная кампания и поддержка в СМИ
Договорённости со СМИ об информационной поддержке, рассылка приглашений и пресс-релизов, оповещение СМИ по списку, информационная помощь журналистам на мероприятиях:

Телевидение и радио:

· муниципальное, кабельное ТВ, теле - и радиостудии

учреждений и вузов.

Газеты:

· районные;
· городские;
· муниципальная и др. пресса.

Социальные интернет-сети и блоги:

· «Одноклассники»;

· «В контакте»;

· «Facebook»;

· Twitter;
· «Живой журнал»;

· «Молодежь за чистый интернет»;

· «Молодежь за честный интернет»;

· «Образование и наука против террора»;

· местные интернет-ресурсы.

